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Ziel des ZMM ist einerseits eine weitere
Verbesserung der Studienbedingungen
im Studiengang BWL-DLM/ Medien und
Kommunikation als auch Drittmittel-
forschung. Das ZMM fiihrt regelmaRig
Studien zu relevanten Themen in der
Medienwelt durch. Dadurch erhalten
die Studierenden einen tiefen Einblick
in die Forschungstatigkeit und in den
Medienbereich.

Das ZMM ermittelt und bewertet nicht
nur die Entwicklungen in der Kommu-
nikation, sondern auch Trends im Me-
dienverhalten der Konsumenten.

Finanziert wird das ZMM aus Mitglieds-
beitrdgen und Drittmittelprojekten.
Aus diesen Mitteln werden z. B. Preis-
gelder fUr den Medienpreis, Forderung
der internationalen Medienforschung
sowie Personalaufwendungen finan-
ziert.

Der Medienpreis wird jedes Jahr im
Rahmen des Mediensymposiums fiir
herausragende wissenschaftliche Leis-
tungen sowie fiir hohe soziale Kompe-
tenz vergeben.
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FORSCHUNGSAKTIVITATEN

Die Forschungstatigkeiten des
ZMM sind vielfaltig:

Empirische Untersuchungen

Management von Medien sowie
deren bewusste Gestaltung

Social Media Marketing
Keine andere Branche befindet sich in
einem derartig dynamischen und tech-
nologiegetriebenen Marktumfeld wie die

Vernetzung von Medien bzw. die TIME-Branche.

unterschiedlichen Medien

Integrierte
Kommunikationskonzepte

Usability Forschung

Neue Forschungserkenntnisse und Tech-
Werbeeffizienzmessung nologien verandern das Umfeld sowie
die Medienlandschaft an sich innerhalb
kirzester Zeit.

Mobile Commerce

Dabei kommt den neuesten Endgerdten
wie Smartphones oder Tablets eine zen-
trale Rolle zu. Die Medienkonvergenz
fordert neue Kommunikations- und Dia-
logstrategien.

Das Zentrum fiir Medienmanagement
(ZMM) zielt nicht nur darauf ab, diese
Trends und Entwicklungen zu erkennen,
sondern nimmt vielmehr eine aktive
Position als Forschungsinstitut ein.

Unter der wissenschaftlichen Leitung
von Herrn Prof. Dr. Uwe C. Swoboda fiih-

ren die Studierenden und die Mitarbeiter
des ZMM umfassende nationale und in-
ternationale Medienprojekte durch.

Das ZMM fordert die Synthese von em-
pirischer Forschung und marketingorien-
tiertem Design.

Im Rahmen von Forschungsprojekten
des ZMM wird es den Studierenden er-
moglicht, wissenschaftliche Grundlagen
in operative und produktive Projekte zu
transferieren.

Durch die Aktivitaiten des ZMM finden
neuartige Entwicklungen und Trends ra-
schen Eingang in den Studienalltag an
der DHBW Stuttgart.

Dadurch wird sowohl fiir den Studiengang
als auch fiir das Partnerunternehmen ein
erheblicher Mehrwert geschaffen.
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Stadteportrat von Tongren und Guiyang durch Studenten der DHBW Stuttgart



Im Mai 2011 reisten Studierende der
DHBW Stuttgart nach Tongren und
Guiyang, zwei prosperierende Indust-
riestadte in China.

Die Aufgabe der Projektteams bestand
darin, einen Imagefilm zu produzieren,
der die beiden Stadte und die Regionen
vorstellt. Neben dem Dienstleistungs-
sektor sollten vor allem die Industrie
und der Tourismus der Region wie-
dergespiegelt werden. Nicht nur die
Dreharbeiten vor Ort, sondern auch die
gesamte Postproduction fielen in den
Aufgabenbereich der Studierenden.
Eingesetzt werden soll der Film um
Touristen und Industriepartner aus
Deutschland anzulocken.




Kommunikationskonzept

KONZEPT ANKERBRAU

Im Herbst 2009 entwickelten mehrere
Projektgruppen ein Kommunikations-
konzept fiir Ankerbrdu, eine bayerische
Brauerei, die fir ihr innovatives Beer-
in-Box-System bekannt ist. Grundlage
fr dieses Konzept stellte eine von den
Studierenden selbst durchgefiihrte
Analyse des Biermarktes dar.

Anhand der internationalen Marktana-
lyse wurden MarketingmalBnahmen im
low-budget-Bereich flr die Brauerei
geschaffen. Die Ergebnisse des Projek-
tes wurden im Rahmen eines Pitches
vor Ort in Verbindung mit einer Besich-
tigung der Brauerei vorgestellt.

Die Ankunft " . |
" der Frische.",

DUAL CAREER SOLUTIONS

Im Rahmen des Dual Career Pro-
gramms in Stuttgart konzipierten die
Studierenden in mehreren Projektgrup-
pen Logoentwiirfe.

Das Programm zielt darauf ab, ver-
starkt  Spitzenwissenschaftlerinnen
und Spitzenwissenschaftler in die Re-
gion Stuttgart zu holen und langfristig

I_O go e n tWi C k l. U n g ZDlijeb\i/r:e(:secnr;iedenen Entwiirfe der Grup-

pen wurden vor Ort gepitcht.

,Ein Logo ist erst dann gut, wenn man es mit I?as Logo, das am Enqe dep Kund?n
dem grofSen Zeh in den Sand kratzen kann.” tberzeugen konnte, wird mittlerweile
(Kurt Weidemann, Typograf) auf der Homepage und anderen Kom-

munikationsmitteln eingesetzt.




Die Medienbranche erlebt einen tief-
greifenden  Strukturwandel.  Tech-
nologische Innovationen, aber auch
verandertes Kundenverhalten und ein
intensiver Wettbewerb pragen diesen
dynamischen Prozess.

Vor diesem Hintergrund findet jahr-
lich das von Prof. Dr. Uwe C. Swoboda
organisierte  Mediensymposium im
Rathaus in Stuttgart statt. Top-Refe-
renten aus der baden-wiirttember-
gischen Medienlandschaft sowie in-
ternationale Experten duBern sich zu
aktuellen Themen und stellen neue
Losungsansatze vor, die im Anschluss
an die Veranstaltung in einem Chill-out
im Rathaus-Foyer diskutiert werden
konnen.

Die Aufgabe der Studierenden besteht
darin, die Veranstaltung durch visuel-
le Elemente in Szene zu setzen. Dazu
gehoren sowohl die Produktion von
Einspielfilmen der jeweiligen Referen-
ten, als auch das Gestalten eines Do-
kumentationsfilmes.
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